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ANMELDEN!

www.pi-academy.net

SIE ERHALTEN ANTWORTEN AUF FOLGENDE FRAGEN

e Welche Chancen und Risiken bestehen aus Lieferanten- und Abnehmersicht?
e Wie konnen mit VM| Kosten gespart werden?

e Wie kann VMI auf Lieferanten- und Abnehmerseite effizient eingeflihrt werden?
e Was sind die neusten Entwicklungen und Trends in Bezug auf VMI-Systeme?
e Wie werden IT-seitig Schnittstellen und Dateniibertragungsprobleme geldst?
e Welche rechtlichen Aspekte miissen beachtet werden?

e Wie setzen Lieferanten und Abnehmer VMI erfolgreich ein (Best Practices)?

ZIELGRUPPE

Geschaftsflhrer, Leiter und leitende Mitarbeiter aus den Bereichen Logistik und Lager-
wirtschaft, Distribution, Versand, Einkauf, Materialwirtschaft, Bestandsmanagement,
Produktion, Disposition und Supply Chain Management, Total Productive Management
sowie Unternehmensberater und IT-Verantwortliche im Bereich Lagermanagement.

REFERENTEN

Produktmanager, Produktmanagerin Services,
VEGA Grieshaber KG, & Linde AG, Linde Gas,
Schiltach Pullach

Geschaftsfiihrer, Meyer Quick
Service Logistics GmbH & Co. KG,
Friedrichsdorf

Vertriebsleiter,
Orbit Logistics Europe GmbH,
Leverkusen

Rechtsanwalt und Partner, Rechtsanwalt und Partner,

DREIECKSBEZIEHUNG

Ob Lebensmittelgase, Losemittel, Mehl,
Kunststoffgranulat ~ oder  Streusalz:
Sichere Versorgung lasst sich einfach
und bequem mit VMI realisieren. Ein gro-
Ber Lieferant, zahlreiche Kunden, die auf
regelméaBige, zuverldssige Versorgung
angewiesen sind, und VMI als ,Informa-
tionsbroker mittendrin. Mit einem abge-
stimmten System aus Sensoren, Kommu-
nikationsbausteinen und IT-Infrastruktur
laufen Vorratssilos nie wieder leer und
der Lieferant kann Versorgungstouren
zielsicher planen — eine Dreiecksbezie-
hung, von der alle profitieren.

SCM Consultant / Fachdozent (TUV),
LCT Logistics-Consulting-Training,
Spiesen-Elversherg

Chefredakteurin P&A-Fachmedien,
publish-industry Verlag,
Miinchen

Vertriebsrecht, Heisse Kursawe
Eversheds, Miinchen

Versicherungs-/Produkthaftungsrecht,
Heisse Kursawe Eversheds, Miinchen




AGENDA

Vendor Managed Inventory

Teilnehmerregistrierung

BegriBung

Die Supply-Chain-Strategie als Grundlage fur VMI

> Ansétze von VMI

> VMI aus Lieferanten- und Abnehmersicht als Instrument zur Starkung der Kundenbindung sowie zur
Kostensenkung und Leistungssteigerung

> Chancen und Risiken von VMI

Lohnt sich VMI?

> Wie bewertet man idealerweise die Win-Win Situation beider Partner eines VMI?
> Effekte auf Dispositionsgenauigkeit, Verfiigbarkeit und Bestandskosten
> Welche Auswirkungen hat VMI auf Bilanz und Erfolgsrechnung bei Abnehmer und Lieferant?

Pause

Einfihrung von VMI — Teil 1

> Analyse Soll- und Ist-Prozesse
> Projektplanung

Mittagspause

Einfuhrung von VMI - Teil 2

> Welche Voraussetzungen miissen Abnehmer und Lieferanten erfiillen?
> Hiirden bei der Einflihrung von VMI beim Abnehmer und Lieferanten

VMI-Systeme: Auswahl, Einfihrung, automatisierter Betrieb von Kundenlagern

> Auswahl des richtigen IT-Dienstleisters
> VMI als Internet-Portalldsung
> Automatisierung von VMI beim Lieferanten / Automatisierter Betrieb von Konsignationslagern

Welche rechtlichen Aspekte sind von Bedeutung?
> Do‘s and Dont‘s bei der Vertragsgestaltung

> Wann und warum beginnt Haftung?
> Wer haftet bei Lieferschwierigkeiten?

Pause

VMI im Bereich Industriegase-Kundenzufriedenheit durch Dienstleistungen
> Win-Win-Situation f. Kunden/Lieferant durch Differenzierung/kundenorientierte Dienstleistungsangebote
Best Practice: Moglichkeiten und Grenzen von VMI im Bereich Food

> Mit VMI Lager und Inbound Netzwerke optimieren
> VMI zur Verbesserung des Carbon Footprint
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Ja, ich nehme am 28. Juni 2011 in Miinchen teil.
Ja, ich nehme am 8. November 2011 in Frankfurt teil.

Die Teilnahmegebiihr betrdgt EUR 490,- pro Person zzgl. MwSt. sowie EUR 450,-
zzgl. MwsSt. fir jeden weiteren Teilnehmer desselben Unternehmens.

NAME

POSITION / ABTEILUNG

TELEFON

FAX

E-MAIL

FIRMA

ANSCHRIFT

RECHNUNG AN

NAME

ABTEILUNG

ANSCHRIFT

DATUM / UNTERSCHRIFT

SPONSORING UND AUSSTELLUNG

Im Rahmen der Veranstaltung besteht die Mdglichkeit, dem Teilnehmerkreis Ihr
Unternehmen und Ihre Produkte sowie Dienstleistungen zu prasentieren.

Wir beraten Sie gerne.

pi-academy in Kooperation mit Sponsor:

PaS

PERSPEKTIVE PROZESSINDUSTRIE

Endress+Hauser 47.J

People for Process Automation

www.pi-academy.net

Minchen: 28. Juni 2011
InterCityHotel Miinchen
BayerstraBe 10
80335 Miinchen

Frankfurt: 8. November 2011
MesseTurm
Friedrich-Ebert-Anlage 49
60308 Frankfurt am Main

TEILNAHMEBEDINGUNGEN

Anmeldungen miissen schriftlich er-
folgen. Nach Eingang lhrer Anmel-
dung erhalten Sie eine Bestatigung.
Die Teilnahmegeblhr fiir diese ein-
tdgige Veranstaltung inklusive Ta-
gungsunterlagen, Mittagessen und
Getrédnken pro Person zzgl. MwsSt.
ist nach Erhalt der Rechnung féllig.
Eine Abmeldung muss schriftlich er-
folgen. Bei Stornierungen bis 14 Tage
vor Veranstaltungsbeginn erheben wir
eine Bearbeitungsgebiihr von 50 Euro
zzgl. MwSt. Danach oder bei Nicht-
erscheinen wird die gesamte Gebihr
berechnet. Sie kénnen gerne kosten-
los einen Ersatzteilnehmer stellen. Im
Ausnahmefall behalten wir uns Pro-
grammanderungen und/oder einen
Wechsel von Referenten vor. Muss die
Veranstaltung aus unvorhersehbaren
Griinden abgesagt werden, erfolgt
eine sofortige Benachrichtigung und
eine Rickerstattung der bereits ge-
zahlten Teilnahmegebthr.

Diese Veranstaltung konnen Sie auch
als Inhouse-Seminar buchen. Sprechen
Sie uns auf Sonderkonditionen an.

Weitere Informationen & Anmeldung:
Julia Bramfeld

T +49-89-500383-73

F +49-89-500383-10
j.bramfeld@publish-industry.net



